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Composición de la unidad:

Logo IGP

Textos: 
“Al fin juntos”
“D.O. Rías Baixas y D.O.P. Los Pedroches,
exclusivos desde el origen”

Faldón con logos institucionales con logo 
ENJOY y Unión Eropea con sus leyendas.
Los logotipos y leyendas seguirán las normas de 
aplicación según el soporte y formato en el que se 
reproduzcan de la guía Enjoy Graphic Guidelines 
Charter.

La frase de consumo responsable
“Disfrute del vino con moderación”.

Es obligatorio incluir el siguiente disclaimer 
en TODAS las piezas que se hagan para la 

campaña:
“Financiado por la Unión Europea. Las opiniones y puntos 
de vista expresados solo comprometen a su(s) autor(es) y 
no reflejan necesariamente los de la Unión Europea o los 
del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación. Ni la 

Unión Europea ni la autoridad otorgante pueden ser 
considerados responsables de ellos.”
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Al fin juntos
D.O. Rías Baixas y D.O.P. Los Pedroches,

exclusivos desde el origen

2x

= x

x

TEST DE REDUCCIÓN

Al fin juntos
D.O. Rías Baixas y D.O.P. Los Pedroches,

exclusivos desde el origenSe establece un tamaño mínimo 
determinado para el texto “D.O. 
Rías Baixas y D.O.P. Los 
Pedroches,exclusivos desde el 
origen” que no podrá tener un 
tamaño inferior a 5pt.

5pt.
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Al fin juntos
D.O. Rías Baixas y D.O.P. Los Pedroches,

exclusivos desde el origen

Al fin juntos
D.O. Rías Baixas y D.O.P. Los Pedroches,

exclusivos desde el origen

Al fin juntos
D.O. Rías Baixas y D.O.P. Los Pedroches,

exclusivos desde el origen

Versión 
monocromo

Al fin juntos
D.O. Rías Baixas y D.O.P. Los Pedroches,

exclusivos desde el origen

Versión color 
sobre fondo
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Tipografía principal para el titular  “Larken Italic”

Fuente disponible en Adobe Fonts https://fonts.adobe.com

Tipografías secundarias, utilizar solo 
para bloques de texto, no para titular.

 abcdefghijklmnñpqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTU

VWXYZ0123456789
&€$%#«“!?.,/+@[{*

 abcdefghijklmnñpqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTU

VWXYZ0123456789
&€$%#«“!?.,/+@[{*

 abcdefghijklmnñpqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTU

VWXYZ0123456789
&€$%#«“!?.,/+@[{*

 abcdefghijklmnñpqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTU

VWXYZ0123456789
&€$%#«“!?.,/+@[{*

ABCDE abcde

“Larken Light” “Larken Regular” “Larken Bold”
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No utilizar el titular sobre fondos en 
los que la legibilidad sea compleja, 
buscar siempre partes de la fotos en 
las que se pueda poner y sea legible

Al fin juntos
D.O. Rías Baixas y D.O.P. Los Pedroches,

exclusivos desde el origen

Al fin juntos
D.O. Rías Baixas y D.O.P. Los Pedroches,

exclusivos desde el origen

Al fin juntos
D.O. Rías Baixas y D.O.P. Los Pedroches,

exclusivos desde el origen

Al fin juntos
D.O. Rías Baixas y D.O.P. Los Pedroches,

exclusivos desde el origen

Al fin juntos
D.O. Rías Baixas y D.O.P. Los Pedroches,

exclusivos desde el origen

Al fin juntos
D.O. Rías Baixas y D.O.P. Los Pedroches,

exclusivos desde el origen
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C: 14%
M: 20%
Y: 74%
K: 10%

R: 211
G: 183
B: 83

d3b753

C: 70%
M: 25%
Y: 30%
K: 0%

R: 79
G: 154
B: 171

4f9aab

C: 0%
M: 0%
Y: 0%
K: 100%

R: 29
G: 29
B: 27

1d1d1b

C: 0%
M: 0%
Y: 0%
K: 0%

R: 255
G: 255
B: 255

ffffff
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Página de revista tamaño A4
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Web
https://exclusivosdesdeelorigen.eu/
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Photocall 5x2,5m
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PIEZAS ADAPTADAS

Spot 20”

MANUAL DE USO GRÁFICO

11



1 2

3 4

5

Al fin juntos
D.O. Rías Baixas y D.O.P. Los Pedroches,

exclusivos desde el origen

Financiado por la Unión Europea. Las opiniones y puntos de vista expresados solo comprometen a su(s) 
autor(es) y no reflejan necesariamente los de la Unión Europea o los del Ministerio de Agricultura, Pesca y 

Alimentación. Ni la Unión Europea ni la autoridad otorgante pueden ser considerados responsables de ellos.
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Banner: ejemplo de un 
banner en GIF animado 
medida 300x250px
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Indicador entrada evento
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Table tent
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Roll up Etiqueta para abanico

Camiseta



VINO Y BODEGAS

Paleta de colores e iluminación
· Tonos atlánticos: blanco, azul marino, verde salvia, gris piedra.
· Contrastes suaves: dorado pálido del vino con fondos neutros.
· Luz natural difusa o contraluz suave para resaltar la transparencia.
· Reflejos en la copa para mostrar el brillo del vino.

Elementos de apoyo
Etiqueta por detrás o genérica. Cápsula de apoyo, corcho, abrebotellas, 
Copa serigrafiada o bien copa riesling.

· El absoluto protagonista es el líquido, el vino en sí mismo. En las copas o 
siendo vertido desde una botella, pero siempre debe resaltarse el vino. 
En este sentido el color es muy importante, no debe aparecer ni 
demasiado amarillo ni muy verdoso. La luz es clave para esto. No deben 
verse burbujas.

· Hay que transmitir origen y tradición, para eso estamos tirando las fotos 
en la bodega. Aprovecharemos todos los elementos que estas nos 
ofrezcan, toneles, prensas, vides, cestas y otros elementos utilizados en 
la vendimia...En este sentido también tenemos que tener presente la 
posibilidad de disparar en el exterior, junto a las vides, sobre el terreno, 
sin elementos adicionales. 

· Para las fotos de bodegones conjuntos con el jamón, buscaremos 
localizaciones en las que tenga entrada natural el consumo, mesas, 
barriles, etc... En este caso podemos añadir algún elemento de atrezo 
(cubiertos, abridores, manteles o servilletas de tela..) e incluso algún otro 
producto como pan, aceite...

  Tenemos que considerar aquí también la posibilidad de añadir o no 
elemento humano (manos , o gente desenfocada en el fondo..)

· Todo esto teniendo siempre presente los mandatorios de cliente en 
cuento a copas serigrafiadas o no, etiquetas, botellas, etc.

· La luz, transmitir disfrute de la tierra. No somos un vino de Jerez que es 
todo luz y feria, pero somos Atlántico, mar, luz... Esto apoyado por 
texturas naturales (madera, tierra, verde de las vides/uvas...).
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JAMÓN

Paleta de colores
· Tonos cálidos y naturales: rojo púrpura, beige, marrón encina, 

dorado suave, negro y blanco.
· Contrastes: fondo blanco idealmente o fondos claros.
· Evitar: colores saturados que resten protagonismo al producto.

Iluminación
· Luz lateral suave: para destacar la textura y el marmoleo.
· Contraluz tenue: ideal para lonchas finas que dejan pasar la 

luz.
· Evitar reflejos excesivos en la grasa o empaques.

Ambientación
· Inspiración rural y elegante: 

▷ Tabla de madera rústica.
▷ Encinas o paisaje de dehesa como fondo.
▷ Textiles de lino o algodón natural.

Composición
· Protagonismo absoluto del jamón: 

▷ Pata entera en jamonero con etiqueta visible.
▷ Lonchas finas en abanico sobre plato blanco.

· Elementos de apoyo: 
▷ Cuchillo jamonero, pinzas, copa de vino.
▷ Etiquetas D.O.P. y precintos de calidad.
▷ Maridajes: queso curado, frutos secos, vino tinto o fino.

Estilo visual
· Elegancia sobria: destacar la calidad sin excesos decorativos.
· Textura y detalle: enfoque en la grasa brillante, corte limpio.
· Narrativa visual: mostrar tradición, artesanía y origen.

Aplicaciones
· Ecommerce: fondo blanco, etiqueta visible, corte limpio.
· Redes sociales: ambiente cálido, storytelling visual.
· Editorial: enfoque en el origen, proceso y cultura.
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